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1. Polityka Marketingowa

Polityka marketingowa Free Polska Sp. z 0.0. w zakresie marki GREE

Firma Free Polska Sp. zo.o. (dalej jako ,Free Polska”), jako wytgczny przedstawiciel marki GREE na rynku polskim
realizuje centralng polityke marketingowq, dotyczgcq produktu marki GREE, ktérego producentem jest Gree Electric
Appliances Inc. Of Zhuhai. Centralna polityka skierowana jest na zwiekszanie Swiadomosci konsumentéw w zakresie
rozpoznawalno$ci marki GREE na rynku polskim. Jej celem jest dbanie o jako§¢ prezentacyjng produktéw GREE

w szeroko pojetych dziataniach reklamowych na rynku polskim.

Free Polska, realizujgc sprzedaz produktdw GREE poprzez sie€ autoryzowanych Partneréw i Dystrybutordw,

przedstawia niniejszym ogdlne zasady polityki marketingowej, ktérych celem jest jednolite, spdjne i jakoSciowe

budowanie pozycji marki GREE w Polsce.
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2. 0golne Zasady Centralnej Polityki Marketingowej

Ogélne Zasady Centralnej Polityki Marketingowej (OZCPM) Free Polska Sp. z 0.0.
w zakresie marki GREE (OZCPM obowigzuje od 2 lutego 2021r.)

Centralna polityka marketingowa oznacza scentralizowane dziatania reklamowe planowane i realizowane przez Free Polska we wspobtpracy
z autoryzowanymi odbiorcami (oficjalna sie¢ dystrybuciji) zmierzajgce do zwiekszania rozpoznawalnoéci marki GREE na rynku polskim
i umozliwienie zwigkszania zasiegu na tym rynku.

Free Polska realizuje polityke brandingu, w rozumieniu ogétu dziatah majgcych na celu budowanie swiadomosci marki, wzmacnianie jej
wizerunku, poczqwszy od identyfikacji wizualnej marki poprzez szkolenia autoryzacyjne, az do jakosci obstugi klientéw.

Free Polska realizuje sprzedaz hurtowqg urzqdzen marki GREE poprzez autoryzowanq sie¢ sprzedazy (Partner i Dystrybutor), w ramach ktérej
produkty GREE sprzedawane sq kolejno do Instalatoréw oraz innych podmiotéw (kazdy podmiot biorgcy udziat w realizacji sprzedazy marki
GREE nazywany jest na potrzeby dokumentu Kontrahentem), z zastrzezeniem zasad wynikajgcych z Ustawy F-gazowej*.

Celem wzmochnienia wizerunku oraz koncepcji marki jest optymalizacja prezentacji marki GREE w duchu dtugofalowej strategii przedsigbiorstwa,
przedstawiona w Ksiedze Znakéw FREE POLSKA w zakresie marki GREE — wedle odrebnego, oficjalnego dokumentu Ksiega Znakow.

Ksiega Znakéw okresla szczegdtowo podstawowe standardy identyfikacji wizualnej logo GREE wraz z dodatkowymi elementami graficznymi
dot. marki GREE, opracowanymi przez Free Polska jako wytqcznego przedstawiciela marki GREE w Polsce. Zasady zawarte w Ksigdze Znakow
powinno sie bezwzglednie przestrzega¢ dla dobra i jednorodnego wizerunku firmy oraz marki GREE.
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2. 0golne Zasady Centralnej Polityki Marketingowej

Free Polska jako wytgczny przedstawiciel marki GREE w Polce, zgodnie z ideq OZCPM, prowadzi ogdlnopolskq dziatalno§¢ marketingowq,
w ramach ktérej m.in. udostepnia drukowane oraz elektroniczne materiaty reklamowe dot. oferty produktowej marki GREE. Prezentowane
materiaty sq witasnosciqg FREE POLSKA. Wszelkie modyfikacje tych materiatdw sq zabronione oraz skutkowa¢ mogqg odpowiedzialnosciq
Kontrahenta z tytutu naruszenia praw majgtkowych autorskich.

Free Polska w ramach OZCPM, m.in. za posSrednictwem aplikacji GREE — Strefa Instalatora (bedqcej witasnosciq FREE POLSKA), ogtasza
ogoblnopolskie kampanie i promocje, skierowane do Instalatoréw, bedgcych najwazniejszq grupg docelowq dla FREE POLSKA i jej autoryzowanej
sieci sprzedazy oraz do klientow indywidualnych.

© 0 0606006000000 00000000000000000000 0 00

Free Polska jako wytqczny przedstawiciel marki GREE zastrzega sobie prawo autoryzacji zewnetrznych aktywnosci reklamowych
dot. produktéw marki GREE, celem utrzymania jakosci prezentacji produktéw GREE, spdjnej z OZCPM.

Wszelkie aktywnosci marketingowe dot. marki GREE powinny by¢ przygotowane zgodnie z Ksiegg Znakéw, a przed publikacjg Kontrahent
powinien uzyska¢ autoryzacje FREE POLSKA w zakresie akceptacji projektu reklamowego oraz miejsca publikacji finalnej reklamy. Wszelkie
zapytania autoryzacyjne dot. projektow reklamowych do autoryzacji nalezy przesta¢ minimum 7 dni roboczych przed decyzjg o publikaciji lub
publikacjg, tylko i wytqgcznie na adres mailowy: autoryzacja@gree.pl. Free Polska do 3 dni roboczych odpowie na zapytanie autoryzacyjne.
Projekty mogq zosta¢ publikowane tylko i wytgcznie po otrzymaniu pisemnej (mailowej) autoryzaciji Free Polska.

Free Polska zastrzega sobie prawo do zmiany warunkéw handlowych dla Kontrahentéw w przypadku nieprzestrzegania zasad polityki
marketingowej OZCPM.

* Ustawa z dnia 15 maja 2015 roku o substancjach zubozajgcych warstwe ozonowq oraz o niektérych fluorowanych gazach cieplarnianych (tj. Dz. U. 2020, poz. 2065).



3. Informacje dodatkowe dotyczqgce Zasad JakosSciowych Prezentac]

Informacje dodatkowe dotyczgce Zasad Jakoéciowych Prezentaciji (ZJP)
produktu marki GREE w dziatalnosci marketingowe;j.

Free Polska joko wytqczny przedstawiciel marki GREE w Polsce zastrzega, ze sprzedaz urzgdzeh klimatyzacyjnych marki GREE powinna
by¢ zgodna z zasadami zawartymi w Ustawie z dnia 15 maja 2015 roku o substancjach zubozajgcych warstwe ozonowq oraz o niektérych
fluorowanych gazach cieplarnianych (tj. Dz. U. 2020, poz. 2065).

Free Polska, prowadzqgc polityke sprzedazy produktdéw GREE w ramach standardu jakosci realizuje jg poprzez dystrybucje, opartg
o sie¢ autoryzowanych Partneréw i Dystrybutoréw, co umozliwia utrzymywanie okre§lonego w 0ZCPM (Ogdine Zasady Centralnej Polityki
Marketingowej) standardu obstugi oraz koresponduije z wizerunkiem marki GREE o globalnym zasiggu.

Free Polska wprowadza wymogi jakosci sprzedazy visual merchandising, w szczegdlnosci w odniesieniu do odpowiedniej prezentaciji produktéw
oraz obstugi sprzedazowej, zaréwno w salonach sprzedazy stacjonarnej (Partnerzy i Dystrybutorzy), jak rowniez w sklepach internetowych.

Free Polska umozliwia prezentacje produktow GREE w sklepach internetowych, z zastrzezeniemn OZCPM i zgodnosci z Ksiegg Znakow, niniejszych
ZJP oraz po otrzymaniu pisemnej autoryzacji takich prezentacji wydanej przez FREE POLSKA Sp. z 0.0. Zapytania autoryzacyjne nalezy kierowaé
pod adres mailowy: autoryzacja@gree.pl.

Free Polska na zapytanie Kontrahenta przedstawi szczegdtowe informacje dot. prezentacji produktu GREE w sklepach internetowych lub
zaopiniuje propozycje Kontrahenta przed autoryzacjq, z tym ze podstawowe informacje, jakie winny sie znalezé w tej prezentaciji, okresla
niniejsze ZJP.
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3. Informacje dodatkowe dotyczqgce Zasad JakosSciowych Prezentac]

Prezentacja produktu GREE w sklepie internetowym powinna zawiera¢ nastepujgce informacije:
a.) Informacije, iz wytgcznym przedstawicielem marki GREE w Polsce jest firma Free Polska Sp. z 0.0.;

b.) Informacje o warunkach 5-letniej gwarancji na urzqdzenia marki GREE, z doktadnym okresleniem, ze jest ona realizowana tylko i wytqgcznie
w przypadku montazu urzgdzeh przez Autoryzowanego Instalatora marki GREE, na podstawie Certyfikatu Autoryzacyjnego wydawanego
przez Free Polska Sp. z 0.0,

c.) Informacje o dostepnosci produktu w sklepie internetowym, z zastrzezeniem, iz w przypadku nieposiadania przez przedsiebiorce
realizujgcego sprzedaz internetowq produktu na wiasnym magazynie winna sie znalez¢€ informacja, iz ,produkt ten jest na zamowienie”;

d.) oficjalne zdjecie produktu, otrzymane od FREE POLSKA wraz ze zgodq na jego publikacie;

e.) informacije techniczne dot. produktu zgodne z informacjami zawartymi w katalogu produktéw GREE na dany rok kalendarzowy.

Free Polska wprowadza dodatkowe zasady jakoSciowej prezentacji produktu celem ochrony jakosci produktu GREE oraz realizujgc wymogi
visual merchandising w odniesieniu do marki GREE.

Free Polska realizuje polityke brandingu, w rozumieniu ogétu dziatah majgcych na celu budowanie Swiadomosci marki oraz wzmacnianie jej
wizerunku w catym procesie sprzedazy i uzytkowania produktéw marki GREE (w tym serwisu gwarancyjnego i pogwarancyjnego).

Wszelkie dodatkowe informacje dotyczgce produktéw marki GREE, dostepne sq na stronie www.gree.pl.



4. KSIEGA ZNAKU




4. Ksiega Znaku - Zestawienie znakow

o

» GREE

f» GRREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI

f» GREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI

> GREE SYSTEMY KLIMATYZACJI

Znak GREE wystepuje w wersji podstawowej (bez dopisku) i w wersji poszerzonej z dopiskiem ,SYSTEMY KLIMATYZACJI”.
Podstawowa wersja znaku sktada sig z sygnetu ,G” oraz nazwy ,GREE". Znak jako podstawowy wizualny wyrdznik identyfikacyjny powinien by¢ stosowany
we wszystkich materiatach i we wszystkich mozliwych obszarach, w ktdérych konieczna jest prezentacja nazwy ,GREE".



4. Ksiega Znaku - Opis znaku - konstrukcja

o

» GRREE

6,70a

. 09 GREE ...

SYSTEMY KLIMATYZACJI

6,73a

6 GREE ...

SYSTEMY KLIMATYZACJI o2

6,73a

» GREE S5SYSTEMY KLIMATYZACJ!

a

Znak ,GREE" jest skonstruowany z sygnetu ,,G” wypetnionego z lewej strony kolorem granatowym, a z prawej pomaranczowym. Sq to symbole grzania i chtodzenia.
Napis ,GREE" jest w kolorze granatowym i jest wykonany pod kgtem 75°. Napis ,SYSTEMY KLIMATYZACJI” zaprojektowano uzywajgc fontu Poppins i wystepuje w wariantach
Medium i Light w zaleznosci od specyfiki danego peojektu, w ktérym jest wykorzystany. Nie nalezy samodzielnie konstruowaé znaku. Stanowi on zamknigtq catos¢ i nie
powinien by¢ poddawany jakimkolwiek znieksztatceniom. Nalezy korzysta¢ wytgcznie z zapisu elektronicznego dotgczonego do ksiegi znaku w postaci plikow.
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4. Ksiega Znaku - Znak na siatce modutowe;j

A

¥

W celu zachowania spéjnosci wizerunku, znak firmowy ,GREE” nalezy powiela¢ jedynie z zatqczonych oryginalnych plikdw cyfrowych. Jezeli nie jest mozliwe powielenie
znaku w wersji elektronicznej, najlepiej odwzorowaé go postugujqc sie prezentowanym powyzej wrysowaniem w siatke modutowq dla konkretnego uktadu.
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4. Ksiega Znaku - Znak w polu ochronnym

0,59

SYSTEMY KLIMATYZAC.|

Pole ochronne wokét znaku pozwala okresli¢ bezpieczny obszar dajgcy wtasciwg czytelnos¢ i rozpoznawalnose. By to zapewni¢, zadne obce elementy graficzne
nie mogq znajdowac sie w strefie wskazanej na rysunku. Strefa ta stanowi 1/2 litery ,E” z napisu ,GREE”. Nalezy pamigtag, ze znak graficzny zawsze powinien byé
umieszczony w mozliwie jok najwiekszym polu ochronnym, zapewniajgcym czytelnos¢ i rozpoznawalnose.
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4. Ksiega Znaku - Skalowanie znaku

40 mm 30 mm 25 mm 15 mm

» GREE % GREE 6 GREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI SYSTEMY KLIMATYZACJI SYSTEMYKLMATYZAC

6 GR EE 6 GREE ¢ GREE % GReEe

Dopuszczalna minimalna wielko§€ okresla najmniejszg szeroko$€, w jakiej mozna uzywaé znaku graficzhego, z zachowaniem jego petnej czytelnosc.
Dla znaku ,GREE” w wersji poszerzonej (z dopiskiem ,SYSTEMY KLIMATYZACJI") dopuszczalna wielko§€é minimalna wynosi 25 mm w podstawie.
Dla znaku w wersji podstawowej (bez dopisku ,SYSTEMY KLIMATYZACJI”) minimalna wielko$¢ wynosi 15 mm w podstawie. Jezeli w procesie produkcii
z powoddw technologicznych, przypodanej wielkosci minimalnej nie mozna uzyska¢ czytelnosci elementéw sktadowych logo, nalezy powigkszy€ caty znak

do rozmiaru gwarantujacego prawidtowq czytelnose.
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4. Ksiega Znaku - Kolorystyka znaku

¢ GIREE f» GIREE

DRUK DIGITAL INTERNET
KOLOR
CMYK PANTONE solid coated RGB H

C:100 M:80 Y:0 K:0 288C RGB: 44 [67 144 2c4390
C:0 M:80 Y:100 K:0 166C RGB: 202 [ 79 /28 ca4flc

K:0 11-0700 TCX RGB: 255 [ 255 [ 255 frffef

K:100 BLACK C RGB:34 /34 /33 222291

K:20 Cool Gray C1 RGB: 218 [ 218 [ 218 dadada

K:40 4281C RGB:178 /178 [ 178 b2b2b2

K:60 2332 C RGB: 135 /135 /135 878787

K:80 425 C RGB: 87/ 87/ 87 575757

Podstawowymi kolorami dla Systemu Identyfikacji Wizualnej “GREE” sq kolory granatowy i pomaranczowy (numery jak w powyzszej tabeli).

Kolory podstawowe zostaty okreSlone w systemach kolorystycznych, by umozliwi¢ jednolitg reprodukcije logotypu i pozostatych elementéw systemu
identyfikacji wizualnej w poligrafii, multimediach, Internecie i na innych dostgpnych nosnikach.

Poligrafia — The Pantone Matching System oraz CMYK

Internet i multimedia — RGB
Internet - #
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4. Ksiega Znaku - Kolorystyka znaku - zestaw uzupetniajgcy

X<l & GRec K/ XS

SYSTEMY KLIMATYZACJI SYSTEMY KLIMATYZACJI SYSTEMY KLIMATYZACJI

ZNAK INWERSYJNY ZNAK ACHROMATYCZNY ZNAK ACHROMATYCZNY INWERSYJNY

Znak inwersyjny, inaczej ,w kontrze” jest dopuszczany na ttach w kolorach zapewniajgcych dobrq czytelnosc.

Znak achromatyczny i znak achromatyczny inwersyjny sqg dopuszczane gdy z przyczyn ekonomicznych lub technologicznych nie jest mozliwe wykorzystanie
petnokolorowej wersji znaku lub gdy zastosowanie wersji podstawowej moze powodowac utrate jego czytelnosci.

Sytuacje takie mogq wynika¢ z niemozliwosci wyréznienia znaku z tta, dysharmonii kolorystycznej koloréw znaku z otoczeniem, bqdz obecnosci obcych elementéw
w polu ochronnym znaku.
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4. Ksiega Znaku - Kolorystyka tta

¢ GREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI

¢ GREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI

BIEL

kolorowe aple

Znak podstawowy umieszczamy na kolorze biatym lub szarym, w zakresie od 5% do 40% oraz od 90% do 100%.

Na ttach kontrastowych i o zmienionym walorze dopuszcza sie stosowanie logo na biatym tle z zachowaniem pola ochronnego opisanego
w punkcie 4 lub, w szczegdlnych przypadkach, stosowanie znaku w kontrze. W przypadku zdje¢ dopuszcza sie mozliwos¢ stosowania logo w kontrze
tylko wtedy, jezeli w tle wystepuje gtadka, ciemna ptaszczyzna koloru, umozliwiajgca czytelng ekspozycje logo. W pozostatych przypadkach wskazane

5-40% K

o

SYS]IS

gradient

jest uzywanie znaku w podstawowej wersji koloru na biatej aplii.

» GREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI

100% K

oG

SYSTE

zestawienie koloréw

¢ GRREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI

5-40% K
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4. Ksiega Znaku - Typografia

Poppins / Extralight:
agbccdeefghikimnooprsstuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLMNOOPRSSTUWYZ77
1234567890 ?1&@./

Poppins / Light:
agbcédeefghijkimnodprsstuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLMNOOPRSSTUWYZZ7Z
1234567890 ?I1&@./

Poppins / Regular:
agbcédeegfghijklmnodprsstuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLMNOOPRSSTUWYZZZ

Poppins == Poppins

Poppins [ Medium:
agbcédeefghijklmnodprsstuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLMNOOPRSSTUWYZZZ
1234567890 ?!1&@.,/

Poppins [ SemiBold:
agbcédeefghijkimnodprsstuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLMNOOPRSSTUWYZZZ
1234567890 ?!&@.,/

Poppins [ Bold:
agbcédeefghijkimnodprsstuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLMNOOPRSSTUWYZ2ZZ
1234567890 ?'&@.,/

Podstawowym krojem tekstowym identyfikacji ,GREE” jest Poppins / Regular, ktérego uzycie rekomenduje Free Polska, wytgczny przedstawiciel marki GREE
w Polsce. Powyzszy font, wraz z krojami pomocniczymi nalezgcymi do rodziny Poppins, stuzy tworzeniu spdjnych elementéw identyfikacyjnych, ze szczegbinym
uwzglednieniem poligrafii. W korespondenciji elektronicznej oraz w serwisach internetowych dopuszcza sig stosownie fontu Arial.
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4. Ksiega Znaku - Czego nie wolno robi€ ze znakiem

1. Nie mozna zmienia¢ proporcji znaku.
2. Nie mozna zmienia¢ proporcji elementéw znaku wzgledem siebie.

3. Nie mozna uzywac¢ znaku w obrysie.

4. Nie mozna zmienia¢ kolorystyki znaku.

5. Nie mozna uzywa¢ znaku w kontrze na zbyt jasnych aplach
utrudniajgcych czytelnos¢ znaku.

6. Nie mozna stosowa¢ znaku bezposrednio na zdjeciach.

', EE 7. Wyjgtek od punktu 6. stanowi kontrastowe tto o matym stopniu

komplikaciji, nie wptywajgce niekorzystnie na czytelnos¢ znaku.
Y KLIMATYZACJI

» GREE

\ SYSTEMY KLIMATYZACJI SYSTEMY KLIMATYZACJI
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4. Ksiega Znaku - Oznakowanie dodatkowe

f» GREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI

C00 M34 Y75 KOO

f» GREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI

» GREE &RV

SYSTEMY KLIMATYZACJI B Cb3MNYOOKIb

f» GREE

SYSTEMY KLIMATYZACJI M ‘
=7
A W

f» GIREE POMPY CIEPLA B C27M8I V44 K23

Ry

SYSTEMY KLIMATYZACJI B C85M63 Y35 K32

SYSTEMY KLIMATYZACJI

W ramach poszczegdlnych produktéw GREE wystepuje takze dodatkowe oznakowanie, takie jak: ,GREE Pompy Ciepta”, ,Versati lll” czy ,GMV5”, ,GMV6" i ,GMV".
Wszystkie te znaki obowiqzujg podobne zasady edytowania, jak logo podstawowe. Kolorystyka poszczegdlinych znakdw jest przedstwiona w powyzszych
przyktadach (podana w w CMYKU).
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Free Polska Sp. z 0.0. F R E a +4812 307 06 40
ul. Dobrego Pasterza 13/3 gree@gree.pl

FREE POLSKA SP.Z 0.0

31-416 Krakdéw www.gree.pl
WYtACZNY PRZEDSTAWICIEL MARKI GREE W POLSCE




